
目的
：规范平台企业向税务机关报送涉税信息，提升税收征管效率，保护纳税人权益，营造公平税收环境
，促进平台经济健康发展。
依据 ：以《税收征收管理法》《电子商务法》为基础，体现税收法定原则。

主体范围 ：
互联网平台企业
：包括电商平台经营者及其他提供网络交易服务的营利性组织（如外卖、出行、家政等平台）
。
从业人员
：通过平台以个人名义提供营利性服务的自然人（如网约车司机、外卖骑手、自由职业者等）
。

核心义务 ：平台企业需向税务机关报送平台内经营者及从业人员的 身份信息 和 收入信息 。

1. 初次报送（第三条） ：
平台企业需在 规定施行 30日内 或 开展业务 30日内
，向主管税务机关报送平台域名、业务类型、运营主体等基本信息。

2. 定期报送（第四条） ：
时间 ：每季度结束后次月内。
内容 ：平台内经营者及从业人员上季度的身份信息、收入信息（具体类别由税务部门规定）。
例外情况 ：

从事便民劳务（如配送、家政）且享受税收优惠或免税的从业人员， 无需报送收入信息
。
已通过扣缴申报、代办申报等方式填报的信息， 无需重复报送 。

《互联网平台企业涉税信息报送
规定》解读

一、立法目的与依据（第一条）

二、适用范围与定义（第二条）

三、信息报送的具体要求（第三至五条）



3. 报送方式（第五条） ：
平台企业需按税务部门规定的数据标准，通过 网络等渠道 报送。
税务机关需提供便捷报送接口（如直连报送）并做好咨询服务。

平台企业责任 ：需核验涉税信息的真实性、准确性、完整性。
责任豁免 ：若平台企业已尽核验义务，但因平台内经营者或从业人员过错导致信息错误，
不追究平台责任 。
税务机关职权 ：可对报送信息进行核查，加强事中事后监管。

1. 检查权（第七条） ：
税务机关在税务检查或发现风险时，可要求平台企业提供合同、交易明细、资金账户等详细信
息，平台需配合。

2. 信息共享（第八条） ：
税务部门需与工信、人社、市场监管等部门共享信息， 避免重复报送 ，减轻企业负担。

平台企业 ：需依法保存涉税信息。
税务机关 ：需建立安全管理制度，对获取的信息 依法保密 ，落实数据安全责任。

平台企业违规处罚 ：
未按期报送、瞒报谎报、拒绝提供信息等行为， 最高可处 50万元罚款并责令停业整顿 。

税务机关责任 ：工作人员违法需依法追责，体现权责对等原则。

溯及力 ：规定施行前的涉税信息 无需补报 。
境外平台 ：在境内提供营利性服务的，也需按税务部门规定报送信息。
实施细节 ：授权国务院税务主管部门（国家税务总局）制定具体实施办法。

四、信息核验与责任划分（第六条）

五、税务检查与部门协作（第七至八条）

六、信息安全与保密（第九条）

七、法律责任（第十至十一条）

八、特殊规定与施行（第十二至十四条）



施行时间 ：自 2025年 6月 20日公布之日起生效 。

1. 监管对象 ：覆盖所有互联网平台及平台内经营者、从业人员。
2. 信息报送 ：季度定期报送，强调数据真实性与平台核验责任。
3. 税收公平 ：通过信息透明化，防止税收漏洞，促进线上线下税收一致。
4. 技术导向 ：鼓励数字化报送，部门间数据共享，提升征管效率。
5. 权责清晰 ：明确平台、税务、其他部门的责任边界，兼顾监管与便利化。

对平台企业 ：需完善内部税务合规体系，加强信息管理能力。
对从业人员 ：收入透明化可能影响税收筹划，但合法经营者的权益将得到更好保护。
对税收环境 ：推动平台经济税收规范化，为数字经济长期健康发展奠定制度基础。

该规定标志着中国对平台经济税收监管进入 常态化、精细化阶段
，是完善现代税收制度、促进公平竞争的重要举措。平台企业应尽快调整合规流程，适应新的监管要求。
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